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 Bearbeiten + selbst entwickeln

 Best Practices, best Practices, best Practices, ….

 2 Scripts zum mitnehmen



Quellen, die man 
kennen sollte



 https://www.koozai.com – 100 Scripts

https://www.koozai.com/


 http://www.ppc-epiphany.com 

http://www.ppc-epiphany.com/2016/03/11/introducing-the-quality-score-tracker-v3-0/


www.internet-marketing-inside.de/AdWords-Scripts/

http://www.internet-marketing-inside.de/AdWords-Scripts/


 http://www.brainlabsdigital.com

http://www.brainlabsdigital.com/


 http://www.freeadwordsscripts.com

http://www.freeadwordsscripts.com/2013/12/adwords-account-audit-checklist-using.html


 https://ppc-scripts.eu/en/

https://ppc-scripts.eu/en/


groups.google.com/forum/#!forum/adwords-scripts

https://groups.google.com/forum/#!forum/adwords-scripts








 www.inbiz.de/adwords-scripts

http://www.inbiz.de/adwords-scripts


Text vs. Landingpage



 http://www.noriskshop.de/category/adwords-scripts/

http://www.noriskshop.de/category/adwords-scripts/


 https://github.com/norisk/AdWords-Scripts/

https://github.com/norisk/AdWords-Scripts/blob/master/2017_GMC_MCC_MerchantCenterMonitoring_v1.1.1


 Huch?





 Versionierung
 Kommentare
 Lesbarkeit Quelltext
 Errorhandling
 Nachvollziehbarkeit der Änderungen?



 Kann es mit ETAs?
 Sitelinks mit Ablaufdatum?
 Mail-Versand?
 Spaltennamen 
 EN / DE – Punkt/Komma



Best Practices



 Breakpoints



 Iteratoren und AWQL checken 

 Mengen ermitteln .length

 ggf. limitieren 

 Impressions / clicks / conversions > x

 Status



 Logging alle x Schritte

 



 Protokolliert Änderungen:

 per Logger.log

 per Google Spreadsheet

 per Label

 per Mail (+Link zum Spreadheet und Labelname)



 MCC / Konto / Unter-MCC

 MCC-weise abfragen (Unter-MCC):







 Dummy-Aufrufe zur Authentifizierung:

 Geringerer Wartungsaufwand
 Debugging umständlicher



 Scripts Limite:

 https://developers.google.com/adwords/scripts/d
ocs/limits?hl=de

 Service-Limite

 https://script.google.com/dashboard?hl=de

https://developers.google.com/adwords/scripts/docs/limits?hl=de
https://script.google.com/dashboard?hl=de


 Mengen begrenzen:

 Sinnvoll filtern

 Segmentieren

 Top-Down (das Wichtigste zuerst)



 Parallelisieren - executeInParallel



 Sequentiell abarbeiten

 Mit Labels abhaken



 Sequentiell abarbeiten

 Logging in Spreadsheet (RunLog)

 Aufrufe externer Services minimieren

 getValue()  getValues() + Array



 Outsourcen

 Daten vorbereiten (Supermetrics + Spreadsheet)

 Spreadsheet mit Formeln vorberechnen lassen

 Big Query



 Iterator vs. Report



 Iterator vs. Report

  ~200.000 statt nur 50.000



 Distributed Execution



 2.000.000 Zellen- Limit in Spreadsheets
  leere Zellen löschen



 Limit Mailversand (100/ User und Tag)

 Mailgun

 4 Parameter: Zieladresse, Betreff, Text / Html

 API Code für „Authorisation“: 
▪ https://help.mailgun.com/hc/en-us/articles/203380100-Where-can-

I-find-my-API-key-and-SMTP-credentials-

▪ Achtung: BASE64 encoden!

 10.000 Mails pro Monat frei

https://help.mailgun.com/hc/en-us/articles/203380100-Where-can-I-find-my-API-key-and-SMTP-credentials-


 Limit Mailversand (100/ User und Tag)





 Autofill im Editor



 Scheduling



 Konfiguration aus Spreadsheet auslesen

 var spreadsheet = SpreadsheetApp.openByUrl(SPREADSHEET_URL);
 var values = spreadsheet.getRangeByName('RuleConfig').getValues();



 Str.+A + Tab im Editor
 Eigene Nutzer zum Entwickeln
 Eigene Libs bauen
 Zeitzonenproblem:



2 Scripts zum 
Mitnehmen



 www.inbiz.de/adwords-scripts

http://www.inbiz.de/adwords-scripts




 www.inbiz.de/adwords-scripts

http://www.inbiz.de/adwords-scripts


 http://pa.ag/geo-bidding-adwords
 Ermittelt Potentiale bzgl. Lokationen
 Protokollierung per Spreadsheet

http://pa.ag/geo-bidding-adwords








Arbeit abnehmen lassen – nie das Denken!

http://www.wirsehenanders.at/

Danke schön!

http://www.wirsehenanders.at/


 Downloads: 
▪ http://www.inbiz.de/adwords-scripts/

▪ http://pa.ag/geo-bidding-adwords

 thomas.gruebel@inbiz.de

 https://www.xing.com/profile/Thomas_Gruebel

 http://www.facebook.com/InbizOnlineMarketing

https://plus.google.com/+InBizDe/
http://pa.ag/geo-bidding-adwords
https://plus.google.com/+InBizDe/
https://plus.google.com/+InBizDe/
http://www.facebook.com/InbizOnlineMarketing

