




Let‘s rock!



 Downloads ASM
https://www.ads-scripts.com/

 Downloads bei InBiz: 
http://www.inbiz.de/pmax-scripts/

 Präsi kommt auf www.sea-camp.de

https://www.ads-scripts.com/
http://www.inbiz.de/pmax-scripts/
http://www.sea-camp.de/


 Scripts-Framework ASM (Ads Scripts Manager)

 Kampagneneinstellungen
 Performance
 Assets
 Datenqualität (Tracking+Produktdaten)











Und jetzt endlich 
Scripts…



 1. Smart Bidding ohne Zielvorgabe
 2. Tagesbudget
 3. Zombies
 4. Unauthorized User Change Alerts



 Smart Bidding ohne Ziel-ROAS oder CPA



 Kampagnen am / über Anschlag



 = schlechtester Steuerungshebel
 Für uns grundsätzlich anormal

 leider manchmal der einzige Hebel
 PMax füllt ggf. mit „Reichweite“ auf

 bestimmte Zeiträume (ASM)
 intraday



 Mehr Budget oder nicht?

 Immer gut:

▪ Schlechte Elemente bremsen

▪ Guten Elementen nicht die Luft abdrehen (lassen)



Vorher: 

SELECT CampaignName, BudgetId, Amount, Cost

FROM CAMPAIGN_PERFORMANCE_REPORT

Jetzt:

SELECT campaign.name, 
campaign_budget.id,  
campaign_budget.amount_micros, 
metrics.cost_micros

FROM campaigns





Vorher: 

• AdsApp.campaigns().get()

• 72 Methoden und Attribute

Jetzt:
• AdsApp.performanceMaxCampaigns() .get()

• 35 Methoden und Attribute 





 Wer / was wuselt da im Konto rum?



 Change History Alert (Version von Nils)
 Whitelist von autorisierten Usern
 Checkt auch AAR (auto apply recommendations)



 Stolperfalle Werbezeitplan

CPL +1000%



 Stolperfalle Standorte

Klicks +3000%
CPC -95%



 Quellen:

Name inbiz.de
ads-

scripts.com
ads-scripts.com

coming soon

Smart Bidding
ohne Zielvorgabe

Daily Budget

Zombies

Unauthorized User 
Change Alerts



 5. Target ROAS Delta
 6. Monatsbudget
 7. Shopping-Performance

▪ Schlechte / gute Produkte

▪ Schlechte / gute Marken

▪ Schlechte / gute Kategorien

 8. Low Volume SKUs



 Herausforderung Datenarmut / Intransparenz
 Bsp. asset_group:

???



 Abweichung vom eingestellten Ziel-ROAS



▪ Checkt Monatsbudget für Konto

▪ Pausiert ggf. alle Kampagnen

▪ Reaktiviert am 1. des Monats



▪ ROI < 100%



▪ Schlechte / gute Produkte

▪ Schlechte / gute Marken

▪ Schlechte / gute Kategorien

▪ Deltacheck – hat sich inzwischen etwas getan



Vorher:

• SELECT OfferId, Cost, Conversions, 
ConversionValue 

• FROM 
SHOPPING_PERFORMANCE_REPORT

Jetzt:

• SELECT segments.product_item_id, 
metrics.cost_micros, metrics.conversions, 
metrics.conversions_value 

• FROM shopping_performance_view



▪ Produkte ohne / mit wenigen Klicks

▪ ID + Label in Spreadsheet

▪ Label wird per Subfeed zurück gespielt

▪ Produkte über Label separieren

▪ https://github.com/google/low_volume_skus/blob/main/low_volume_skus.js

https://github.com/google/low_volume_skus/blob/main/low_volume_skus.js


 Quellen:

Name inbiz.de
ads-

scripts.com
ads-scripts.com

coming soon

Target ROAS Delta

Monatsbudget

Good / Bad Products

Low Volume SKUs



 9. Zielseiten 
 10. Abgelehnte Anzeigen
 11. Abgelehnte Anzeigenerweiterungen
 12. Anzahl Anzeigenerweiterungen



 Fehlerhafte Zielseiten (inkl. Weiterleitung)



 Fehlerhafte Weiterleitungen (gclid)



 Anzahl Produkte (Suche + Kategorie)
 Auch Sitelinks und Keywords
 Logging im Spreadsheet
 Pausierung



Vorher

• entity.urls.getFinalUrl()

Jetzt

• AdsApp.AssetGroupUrls

• AdsApp.CampaignUrls







Vorher:

• TEXT_AD

• RESPONSIVE_SEARCH_AD

• EXPANDED_DYNAMIC_SEARCH_AD

Jetzt:

• HEADLINE

• LONG_HEADLINE

• DESCRIPTION



Vorher

SELECT CombinedApprovalStatus

FROM AD_PERFORMANCE_REPORT

Jetzt

SELECT 
asset.policy_summary.approval_status

FROM asset





Vorher

• CALL

• CALLOUT

• PRICE

• SITELINK

• STRUCTURED_SNIPPET

Jetzt

• BUSINESS_NAME

• CALL_TO_ACTION_SELECTION

• LANDSCAPE_LOGO

• LOGO

• MARKETING_IMAGE

• PORTRAIT_MARKETING_IMAGE

• PROMOTION

• SQUARE_MARKETING_IMAGE







 Konto-Ebene (noch wichtig?)
 Kampagnen-Ebene (wenn vorh., sonst Konto)
 Berücksichtigt End-Date
 Separiert nach Sitelinks und anderen 

Erweiterungen



Vorher:

AdsApp.campaigns().get().next()

.extensions().sitelinks().get();

Jetzt: 

SELECT campaign_asset.field_type

FROM campaign_asset



 Stolperfalle Lead-Extension

▪ Konvertiert toll, aber ;-)

▪ Format teils irreführend

▪ Leadqualität (7 von 9 Anfragen über PMax)



 Quellen:

Name inbiz.de
ads-

scripts.com
ads-scripts.com

coming soon

Zielseiten

Abgelehnte Anzeigen

Abgelehnte 
Erweiterungen

Anzahl Erweiterungen



 Tracking

▪ 13. Klick-Session-Delta

 Produktdaten

▪ 14. Feed Delta

▪ 15. Merchant Center Monitoring



 Klick bezahlt aber kein User auf Website?



 Daten aus GUA



 https://ga-dev-tools.google/dimensions-
metrics-explorer/

 https://ga-dev-tools.google/query-explorer/

 Was kommt nach GUA (ab 1.7.)?

▪ Umweg über BQ, Supermetrics+Spreadsheet?

▪ Bessere Ideen?

https://ga-dev-tools.google/dimensions-metrics-explorer/
https://ga-dev-tools.google/dimensions-metrics-explorer/
https://ga-dev-tools.google/query-explorer/


 Ursachen:

▪ Tracking kaputt

▪ Consent kaputt (oder mal schnell eingebaut ☺)

▪ Schlechte Weiterleitungen (gclid geht verloren)

▪ PMax haut die Kohle raus (Gmail Interaktionen, 
Apps…)





 Neue (umbenannte)  oder ausgetrocknete

▪ Kategorien

▪ Marken

 Kategorie / Marke über bzw. unter 
Schwellenwert

 Keine Preisänderungen (Feed noch aktuell?)
 XML-fähig



 Änderungen bei Fehlern und Warnungen



 Anzahl Fehler hat sich verändert
 Anzahl Warnungen hat sich verändert
 Neue Fehler / Warnungen sind aufgetaucht



 Quellen:

Name inbiz.de
ads-

scripts.com
ads-scripts.com

coming soon

Klick-Session-Delta

Feed Delta

Merchant Center 
Monitoring



 API-Sunset-Plan („Einstellung und Sonnenuntergang“ ☺)

https://developers.google.com/google-ads/api/docs/sunset-dates?hl=de

https://developers.google.com/google-ads/api/docs/sunset-dates?hl=de


 Downloads ASM
https://www.ads-scripts.com/

 Downloads bei InBiz: 
http://www.inbiz.de/pmax-scripts/

 Kontakt
thomas.gruebel@inbiz.de

https://www.ads-scripts.com/
http://www.inbiz.de/pmax-scripts/
https://plus.google.com/+InBizDe/


Lasst Euch die Arbeit abnehmen, aber 
nicht das Denken!

http://www.wirsehenanders.at/

Danke schön!

http://www.wirsehenanders.at/
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