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« SEA, Tracking, Webanalyse
 Uber 20 Jahre Erfahrung

« Praxisnahes Know-how

« Effiziente Tools

« Individuelles Coaching
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Google Ads
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Apps Script

= Filter

| Skripts
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- Welche Daten - womit - wohin?

«Google Ads

« Microsoft Ads
« Google Analytics 4
- Takeaways
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Die Basis: Datenubertragung in BQ

& Ubertragung erstellen

Quelltyp

Wahlen Sie eine Datenguelle aus der folgenden Liste aus

|'_||_' a ¥

= Filter

1911.2025

@ InBizAllAccounts

Konfigurationsdetails Gbertragen

Ressourcenname

Quelle
Ziel-Dataset
Zeitplan (UTC)
Startdatum (UTC)
Enddatum (UTC)

Benachrichtigung fiir Cloud
Pub/Sub-Thema

E-Mail-Benachrichtigungen

Details zur Datenquelle

Customer ID

Custom Report Queries

Custom Report Table Names
Exclude removed/disabled items

Table Filter

Conversion Date

Include Tables new to Google
Ads (and not present in Google
Adwords)

Include PMax Campaign Tables

509400

MELDEDATEN

Google Ads
ur
y 24 hours
22. Februar 2024 um 04:30:00 UTC

Bei Fehler

-

Campaign,AdG

ts,CampaignC

Google Ads Daten per Datenubertragung in BigQuery
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Datenubertragung Google Ads zu BQ

« Vorteile
« Umfassend (auBer fur PMax - nahe am Original)
- 109 Views
« Out of the box, Backfill
« Uberschaubare Kosten (Tabellen partitionieren, Filter, erstmal On Demand)

« Nachteile
 Laufzeit (bei Start 5:30, Backfill bis spater Abend)
« API-Version (Datenubertragung - V21, aktuell seit 15.10. V22)

19.11.2025 Google Ads Daten per Datenubertragung in BigQuery 8



Beispiel 1: Pipelines (Dataform) zur

« Transformation
- Aggregation
« Anreicherung

1911.2025

IB Alle Kampagnen channel - Korto
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01.2025 - 25
Dinalimos (M atafarrs
Pipelines (Dataform)
Netzwerk - Kampagnen Gruppe Kampagne
Kosten Wicks Conversions. Conversion-Wert PC R v
= 3 LEZ Lk = s~ gssc 335% 14,95%
bu dgets : p::!eﬁ ruppe lmprm’:nen : R PC m: Conversions (onvmlo:-mrvt cn = :o:s
Table: inbiz-reporting-2.report... Band s — - - — = - - —
Conversions. [er v p—— Conversion-Wert nonirand  —— Brand
report_campaigns_asser... "l _—
Assertion: inbiz-rep 2 re e MVJ\W |
- —
T Y P Ty S Ty Ty Zijn ZAjn e Jon. Joor jon. tjen  19.Jen. 5 jan. Joou
report_campaigns_asser...
2.1 Kesten — KN

Assertion: inbiz-reporting-2.re... Kosten i ot KUV/ CPA

Google Ads Daten in BigQuery
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Google Ads

Oder mal per MCP?
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Google Ads Daten per Ads Scripts in BigQuenry

Erweiterte APls e e e e

Google BigQuery [ -

BigQuery-Datenpool erstellen

function 2 2 ) A

ct ID listed in the Google

» Drittanbieter-A

19.11.2025 Google Ads Daten per Ads Scripts in BigQuery 11
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Beispiel 2. Target ROAS - Delta

19.11.2025 Ads Scripts - Target ROAS - Delta 12
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- Quellen fur Target: -,. .

« GAQL: campaign.maximize_conversion_value.target_roas
« BQ: campaign_maximize_conversion_value_target_roas aus p_ads_Campaign

Beispiel 2: Target ROAS - Delta

« Target fur Portfolio
« GAQL: campaign.bidding_strategy.target_roas.target_roas
« BQ n.a.

19.11.2025 Ads Scripts - Target ROAS - Delta 13
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Beispiel 2: Target ROAS - Delta

19.11.2025

Period
2025-02-27 -
2025-03-12

2025-02-22 -
2025-03-07

2025-02-04 -
2025-02-17

2025-02-05 -
2025-02-18

2025-02-19 -
2025-03-04

Cost

1994 .84

7766.93

2026.32

1556.88

1234 .42

Ads Scripts - Target ROAS - Delta

ROAS

1115.94 >
390.00

364.75 > 325.00

424 .57 > 195.00

407.18 < 490.00

914.60 > 910.00

Delta

271.98%

45.9%

183.05%

-41.83%

30.66%

Target ROAS

300.00

250.00

150.00

700.00

700.00

[
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Conversions

78.27

473.85

12.96

368.68

390.57

14
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Google Ads

Beispiel 3: Audience Size Monitor

19.11.2025 Ads Scripts - BigQuery - Audience Size Monitor 15
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Beispiel 3. Audience Size Monitor '-' -'
« Grol3e & standig wachsende Datenmenge -'. .’

« BQ statt Spreadsheet

19.11.2025 Ads Scripts - BigQuery - Audience Size Monitor 16



Beispiel 3: Audience Size Monitor

Abfrageergebnisse

JOBINFORMATIONEN ERGEEMISSE DIAGRAMM JSON AUSFUHRU

ile countld - TargetGroupMName -

CustomerMatch — DE — Customer — Booked — 2 Jahre
CustomerMatch — DE — Customer — Booked — 2 Jahre
Meu - DE - Alle Mailadressen letzi

Product viewers (Retail)

CustomerMatch — DE — Customer — Booked — 2 Jahre
360 Tage - Alle Nutzer
240 Tage - Alle Nutzer

Alle Viewer

SDETAILS

h_last_

0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0
0.0

AUSFUHRUNGSGRAFIK

percentage_change
-100.0
-100.0
4700.0 -100.0
2067.5 -100.0
-100.0
-100.0
-100.0
-100.0
-100.0
-100.0
-100.0

18000.0 -100.0

19.11.2025 Ads Scripts - BigQuery - Audience Size Monitonr

[E]

status -
Mindestens
Mindestens
Mindestens
Mindestens 5
Mindestens
Mindestens
Mindestens
Mindestens 5
Mindestens
Mindestens
Mindestens

Mindestens 5i
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CLAUDE

ickgang (10..

ckgang (10...

= Riickgang (10..

iickgang (10...

ickgang (10..

ckgang (10..

= Riickgang (10...

iickgang (10...

ickgang (10...

ckgang (10..

: Riickgang (10...

ickgang (10...
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Google Ads

Beispiel 4. Fehlauslieferung auf URL Ebene -'-' -'

19.11.2025 Ads Scripts - Fehlauslieferung auf URL Ebene 18
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Beispiel 4: Fehlauslieferung auf URL Ebene

 Landingpages in BQ nicht mit PMax-Kampagnen befullt ®

« Per GAQL aus landing_page_view
« Erkennbar an:
« Performance
 Inhalten
« Uberschneidungen

Landing Page A4 Campaign - Impressions = Clicks = CTR = Cost = ROI =

de/unter 01 - - (G3en - T 83932 5056 6.02% 1919653
de/unter 05 - - Performance Max 11282 1145 10.15% 809411

19.11.2025 Ads Scripts - Fehlauslieferung auf URL Ebene 19
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Google Ads

Beispiel 5: Bad / unwanted Placements

19.11.2025 Ads Scripts - Bad / unwanted Placements 20
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Beispiel 5: Bad / unwanted Placements

Google Ads Skript:
Exclude unwanted placements

19.11.2025 Ads Scripts - Bad / unwanted Placements 21
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Beispiel 5: Bad / unwanted Placements

placement

kinderweltreise.de

geboren.am

radiosarajevo.ba

se.pl

morningkids.net

prospektland.com

wahnsinn.tv

witze.net

igformat.me

vanion.eu

njuskalo.hr

19.11.2025

Found
phrase/tid

kind

.am

ba

kids

prospekt

witz

.me

-eu

hr

CTR

100.00%

100.00%

100.00%

85.71%

100.00%

83.33%

100.00%

62.50%

71.43%

100.00%

57.14%

Costs

1.72€

1.86€

1.36€

1.21€

1.27€

1.23€

1.04€

0.95€

0.94€

0.75€

1.24€

ROAS

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

0.00%

Conversions

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

0.00

W Clicks

CPC

0.22€

0.27€

0.23€

0.20€

0.25€

0.25€

0.21€

0.19€

0.19€

0.15€

0.31€

InBiz.
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BonusTipp:

19.11.2025

b Google Ads

Overview

Insights

Auction insights
Search terms
When and where ads showed
Landing pages
Stores

Report editor
Dashboards
Campaigns

Ad groups

Ads

Experiments
Campaign groups

Assets

Keywords

Audiences

Locations

Content

Ad schedule

Advanced bid adjustments

Change history

InBiz.
B ONLINE
MARKETING

sability
ooster

Select a campaign

The browser extension Usability Booster
adds a button you will never want to be

k without again.

" - @
80 ; 5% A14% Your optimization score C

@ 4c
S0

Recommendations

Bidding & budgets +39 Keywords & targeting % Ads & assets +79 Al Essentials +12% Dismissed

Get more clicks on your responsive search ads by improving your
headlines and descriptions

Get more conversions at a similar or better ROl by adding broad

match versions of your existing keywords

count default goal

+433 conv. value +€45.50 cost Grow total conversions and value with Smart Bidding and store

Usability Booster 23
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- Welche Daten - womit - wohin?
« Google Ads

Microsoft Ads

« Google Analytics 4
- Takeaways

19.11.2025
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Beispiel 6: Linkcheck -’. .
- Herausforderung: Verknupfung zu Google . . .

« Check von MS verbessert:
« Keine Mehrfachprufungen
« Keywords und Ads in einem
« Individueller Mailversand pro Account
« Workaround fur Account-Labels

19.11.2025 Microsoft Ads - Linkcheck 25
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Beispiel 6: Linkcheck -’. .
- Anleitung Autorisierung zur Google Welt - . .

« Ergebnis:

g e . Broken URLs Report

Type  |impr.Last 7 Days |campaign AdGroup [Reason |uRL  |MsAds LI
Ad 1128 DE - st oot s i e i 404 Page not found Link |Details
A 75 DE - ot g ]ﬁw 404 Page not found Link |[Details
Ad 22 DE - st ‘ﬁ--?n' ]W 404 Pngs mot found Link Details

27.08.2024 14:56:33

19.11.2025 Microsoft Ads - Linkcheck 26
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Microsoft Ads

Beispiel 7: Giftpilz-Detector

19.11.2025 Microsoft Ads - Giftpilz-Detector 27
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Beispiel 7. Giftpilz-Detector

IONEN ERGEBNISSE DIAGRAMM

 PublisherusagePerformanceReport
° Anblndung Uber‘ Apl Abfrageergebnisse - . .

19.11.2025 Microsoft Ads - Giftpilz-Detector 28



InBiz.
B ONLINE
MARKETING

Beispiel 7. Giftpilz-Detector
- Validierung mit ChatGPT: - . .

Fazit:

Keine der genannten Domains ist eine etablierte oder seriése Suchmaschine wie Google, Bing,

DuckDuckGo oder dhnliche.

¢ FEinige Domains wirken eher fragwiirdig oder kénnten mit Spam oder unerwtinschten Inhalten

verbunden sein.

¢« Wenn du auf Nummer sicher gehen méchtest, empfehle ich, diese Domains in einem sicheren

Browser oder einer Sandbox-Umgebung zu prifen.

29

19.11.2025 Microsoft Ads - Giftpilz-Detector



- Welche Daten - womit - wohin?
« Google Ads
« Microsoft Ads

«Google Analytics 4

- Takeaways

19.11.2025
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Die Basis: BigQuery Linking

Product links
Event data

ne ad sing identi for mobile app streams

Export type

19.11.2025 Google Analytics 4 und BigQuery 31



Die Basis: BigQuery Linking

- Sharded Tables

v [2] analyt

B events_intraday

b [] analytics.
P[] analyti

19.11.2025

Google Analytics 4 und BigQuery

ecomm_prodid

dering_id

page_location

ecomm_pagetype
ecomm_category

g ion_number

gelid

affiliation

ignore_referrer

InBiz.
ONLINE
MARKETING
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BigQuery Linking

« VVorteile
« Echtzeitdaten

« Nachteile
« Keine Historie
« Kosten (= High Volume Events ausschlieB3en)
« Hinter der consent-Schranke

19.11.2025 Google Analytics 4 und BigQuery
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Google Analytics 4

Beispiel 8. Auslieferung nach Land

19.11.2025 Google Analytics 4 - Auslieferung nach Land 34
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Beispiel 8: Auslieferung nach Land
 LOSung mit BigQuery

Abfrageergebnisse

IONEN ERGEBNISSE DIAGRAMM

CLAUDE

Hungary

19.11.2025 Google Analytics 4 - Auslieferung nach Land 35



Beispiel 8. Auslieferung nach Land

« LOsung mit Apps Scripts

Campaign

19.11.2025

Country

United States

Tarkiye

Belgium

United States

Belgium

Pakistan

Albania

J Sessions

153.0

144.0

85.0

84.0

83.0

81.0

78.0

InBiz.
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Google Analytics 4

Beispiel 9: Event Alert

19.11.2025 Google Analytics 4 - Event Alert 37
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Beispiel 9: Event Alert
« page_view - Check Totalausfall
« purchase - Problemeim Orderprozess
« Wichtige Schlusselereignisse

critical event average last weeks count today

add payment_info 76 60

19.11.2025 Google Analytics 4 - Event Alert 38
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Google Analytics 4

Beispiel 10: Conversiondiebe

19.11.2025 Google Analytics 4 - Conversiondiebe 39
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Beispiel 10: Conversiondiebe . . .
« LOsung mit Apps Scripts . .
Configuration 4 -

Ignore referrals that match ANY of the following conditions as traffic sources

Referral domain contains sofort.com

Referral domain contains paypal.com

Referral domain contains computop-paygate.com

Referral domain contains paydireki.de

Add condition

19.11.2025 Google Analytics 4 - conversiondiebe 40



« Welche Daten - womit - wohin?
« Google Ads

« Microsoft Ads

« Google Analytics 4

« Takeaways
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Takeaways

« Prasi, vorgestellte Scripts, etc:

WWW.inbiz.de/SEO0-OM-Stammtisch-2025
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« SEA Dashboanrds von Bernhard Prange

« Exclude unwanted Placements von Holger Schulz:
https.//www.ads-scripts.com/google/Exclude-unwanted-Placements.html

« Anleitung Verknupfung Microsoft Ads und Google:
https://docs.google.com/document/d/12gB7Woefégn2cgex2miDy6iWNQmM-FYgHp_OUknVMU-1/edit?tab-t.0

« Usability Booster von Holger Schulz
https://www.usability-booster.com/

19.11.2025 Takeaways 43
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https://www.linkedin.com/in/thomasgruebel/ thomas.gruebel@inbiz.de



https://www.linkedin.com/in/thomasgruebel/
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