
Mehr Durchblick in Google Ads: 
Automatisierung mit Ads Scripts & BigQuery
Anhand von 10 praktischen Beispielen



InBiz - Das sind wir

• SEA, Tracking, Webanalyse

• Über 20 Jahre Erfahrung

• Praxisnahes Know-how

• Effiziente Tools

• Individuelles Coaching
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Agenda

• Welche Daten - womit - wohin?

• Google Ads

• Microsoft Ads

• Google Analytics 4

• Takeaways
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Google Ads

Die Basis: Datenübertragung in BQ
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Google Ads
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Datenübertragung Google Ads zu BQ

• Vorteile
• Umfassend (außer für PMax - nahe am Original) 

• 109 Views

• Out of the box, Backfill

• Überschaubare Kosten (Tabellen partitionieren, Filter, erstmal On Demand)

• Nachteile
• Laufzeit (bei Start 5:30, Backfill bis später Abend)

• API-Version (Datenübertragung = V21, aktuell seit 15.10. V22)



Google Ads

Beispiel 1: Pipelines (Dataform) zur 
• Transformation

• Aggregation

• Anreicherung

• https://webmasterei-prange.de/sea-dashboards-google-microsoft/
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Google Ads

Oder mal per MCP?
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Google Ads

Google Ads Daten per Ads Scripts in BigQuery
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Google Ads

Beispiel 2: Target ROAS – Delta
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Problem:

• Performance schlecht

• Performance zu gut

Lösung: 
• Zielvorgaben mit 

Performance 
abgleichen

Aktion:
• Ineffizienzen 

reduzieren

• Vorgaben anziehen



Google Ads

Beispiel 2: Target ROAS – Delta

• Quellen für Target:
• GAQL: campaign.maximize_conversion_value.target_roas
• BQ: campaign_maximize_conversion_value_target_roas aus p_ads_Campaign

• Target für Portfolio
• GAQL: campaign.bidding_strategy.target_roas.target_roas
• BQ: n.a.

• https://www.ads-scripts.com/google/Check-Target-ROAS-Delta.html
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Google Ads

Beispiel 2: Target ROAS – Delta
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Google Ads

Beispiel 3: Audience Size Monitor
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Problem:

• Remarketing Listen 
trocknen unbemerkt 
aus

Lösung: 
• Zielgruppengrößen 

tracken

• Anomalien prüfen

Aktion: 

• Tracking checken

• URL-Filter 
korrigieren



Google Ads

Beispiel 3: Audience Size Monitor

• Große & ständig wachsende Datenmenge

• BQ statt Spreadsheet
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Google Ads

Beispiel 3: Audience Size Monitor
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Google Ads

Beispiel 4: Fehlauslieferung auf URL Ebene
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Problem:

• PMax bespielt:

• gebuchte URLs

• Irrelevante Seiten

Lösung: 
• LPs analysieren

• Kampagnenweise 
abgleichen

Aktion:
• URL Expansion

• Negativieren



Google Ads
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Beispiel 4: Fehlauslieferung auf URL Ebene

• Landingpages in BQ nicht mit PMax-Kampagnen befüllt 

• Per GAQL aus landing_page_view
• Erkennbar an:

• Performance

• Inhalten

• Überschneidungen



Google Ads

Beispiel 5: Bad / unwanted Placements
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Problem:

• Auslieferung auf 
“bescheidenen” 
Placements

Lösung: 
• Nach Metriken und 

Wort-Bestandteilen 
analysieren

Aktion:
• Negativieren 

(Account-Ebene, 
Listen, Kampagne)



Google Ads

Beispiel 5: Bad / unwanted Placements

• https://www.ads-scripts.com/google/Exclude-unwanted-Placements.html
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Google Ads

Beispiel 5: Bad / unwanted Placements

19.11.2025 Ads Scripts - Bad / unwanted Placements 22



Google Ads

Bonustipp: https://www.usability-booster.com/
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Agenda

• Welche Daten - womit - wohin?

• Google Ads

•Microsoft Ads
• Google Analytics 4

• Takeaways
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Microsoft Ads

Beispiel 6: Linkcheck

• Herausforderung: Verknüpfung zu Google

• Check von MS verbessert:
• Keine Mehrfachprüfungen

• Keywords und Ads in einem

• Individueller Mailversand pro Account

• Workaround für Account-Labels
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Microsoft Ads

Beispiel 6: Linkcheck

• Anleitung Autorisierung zur Google Welt

• Ergebnis:
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Microsoft Ads

Beispiel 7: Giftpilz-Detector
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Problem:

• Auslieferung auf 
“bescheidenen” 
Suchpartnern

Lösung: 
• Nach Metriken und 

Wort-Bestandteilen 
analysieren

Aktion:
• Negativieren auf Shell-

Ebene



Microsoft Ads

Beispiel 7: Giftpilz-Detector
• PublisherUsagePerformanceReport

• Anbindung über API
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Microsoft Ads

Beispiel 7: Giftpilz-Detector
• Validierung mit ChatGPT:
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Agenda

• Welche Daten - womit - wohin?

• Google Ads

• Microsoft Ads

•Google Analytics 4
• Takeaways
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Google Analytics 4
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Die Basis: BigQuery Linking



Google Analytics 4

Die Basis: BigQuery Linking

• Sharded Tables
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Google Analytics 4

BigQuery Linking

• Vorteile
• Echtzeitdaten

• Nachteile
• Keine Historie

• Kosten (→ High Volume Events ausschließen)

• Hinter der Consent-Schranke
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Google Analytics 4

Beispiel 8: Auslieferung nach Land
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Problem:

• Auslieferung in 
irrelevanten Ländern

Lösung: 
• Auslieferung für cpc

prüfen

Aktion:
• Ausrichtungsmethode

• Negativieren



Google Analytics 4

Beispiel 8: Auslieferung nach Land
• Lösung mit BigQuery
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Google Analytics 4

Beispiel 8: Auslieferung nach Land
• Lösung mit Apps Scripts
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Google Analytics 4

Beispiel 9: Event Alert

19.11.2025 Google Analytics 4 – Event Alert 37

Problem:
• Trackingausfall

• Schlüsselereignisse

• Checkout Probleme

Lösung: 
• Intraday auf Anzahl 

Events prüfen

Aktion:
• Tracking reparieren

• Shop/Seite reparieren

• Consent reparieren



Google Analytics 4

Beispiel 9: Event Alert
• page_view → Check Totalausfall

• purchase   → Probleme im Orderprozess

• Wichtige Schlüsselereignisse
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Google Analytics 4

Beispiel 10: Conversiondiebe
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Problem:

• Zahlungsanbieter
klauen Conversions

Lösung: 
• Referral Traffic 

analyiseren

Aktion:
• ausschließen



Google Analytics 4

Beispiel 10: Conversiondiebe
• Lösung mit Apps Scripts
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• Welche Daten - womit - wohin?

• Google Ads

• Microsoft Ads

• Google Analytics 4

•Takeaways

19.11.2025 41



Takeaways

• Präsi, vorgestellte Scripts, etc:

www.inbiz.de/SEO-OM-Stammtisch-2025
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• SEA Dashboards von Bernhard Prange
https://webmasterei-prange.de/sea-dashboards-google-microsoft/

• Exclude unwanted Placements von Holger Schulz:
https://www.ads-scripts.com/google/Exclude-unwanted-Placements.html

• Anleitung Verknüpfung Microsoft Ads und Google:
https://docs.google.com/document/d/12qB7Woef6gn2cgex2mIDy6iWNQm-FYgHp_OUknVMU-I/edit?tab=t.0

• Usability Booster von Holger Schulz
https://www.usability-booster.com/
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Final thoughts
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Lasst Euch die Arbeit abnehmen, aber nicht das Denken!



https://www.linkedin.com/in/thomasgruebel/https://www.linkedin.com/in/thomasgruebel/ thomas.gruebel@inbiz.de

www.inbiz.de/SEO-OM-Stammtisch-2025

Wir sind gerne für Euch da:

https://www.linkedin.com/in/thomasgruebel/
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